[image: ]







Guia para iniciantes em otimização de mecanismos de pesquisa







































Aprenda todas as estratégias simples de SEO necessárias para que seu site seja encontradoPágina | 1 nos mecanismos de pesquisa.
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Introdução

Se você digitar um termo nos mecanismos de pesquisa e pressionar a tecla 'enter', receberá um resumo dos resultados do site, que incluem esse termo de pesquisa. Você já se perguntou por que um número seleto desses sites tem uma classificação muito melhor do que outros? Nesse caso, você definitivamente deve saber que é por causa de uma poderosa estratégia de marketing on-line chamada Search Engine Optimization (SEO).

O marketing online é uma das melhores maneiras de as empresas transmitirem sua mensagem para as pessoas que procuram seus serviços. Lamentavelmente, como a web agora se tornou o lar de um número incrível de empresas, às vezes é muito difícil para os novos sites obter uma boa classificação nas classificações dos mecanismos de busca.

O SEO é realmente uma técnica que ajuda os SE (motores de busca) a encontrar e classificar seu site melhor do que a maioria dos outros sites em reação a uma consulta de pesquisa.

Nos últimos dez anos, o SEO mudou drasticamente com um enorme crescimento da concorrência. Tornar-se o mais experiente e conhecedor possível desse assunto, portanto, só pode ser benéfico para todas as empresas que anunciam on-line.

Neste ebook, pretendemos fornecer uma visão geral de alguns aspectos diferentes do SEO e fornecer uma seleção de recursos para estudos adicionais. O SEO não é difícil, mas, como qualquer coisa que valha a pena aprender, leva algum tempo e aplicação antes que você possa começar a ver resultados. Tenha certeza de que os resultados obtidos com a implementação bem-sucedida do SEO compensarão todos os seus esforços para aprendê-lo várias vezes.

Felizmente, quando você terminar de ler este ebook, estará mais ciente das oportunidades que o SEO apresenta para você e mais confiante em sua capacidade de fazer isso sozinho.



Capítulo 1: O que é SEO?

Os mecanismos de pesquisa, como o Google, mostram os sites depois de pesquisar os resultados que consideram relevantes e com autoridade. Eles quantificam a relevância pela análise de conteúdo e determinam a autoridade baseada em várias coisas, especialmente a qualidade e a quantidade de links que uma página inteira possui. Os links são, portanto, de maneira semelhante aos votos. Ainda confuso sobre exatamente o que é SEO? Bem, continue lendo!

Como você pode transformar seu site no tipo de site que os vários SEs mostrarão quando estão procurando resultados? Simples: Bom conteúdo, mais links de qualidade, são iguais a sucesso em SEO!

Então, como exatamente o Google decide onde sua página deve ser classificada?

O Google promove as páginas que considera como páginas de autoridade no ponto mais alto de sua classificação. É sua tarefa - ou a tarefa de qualquer empresa que você contratar para concluir seu SEO - produzir páginas de autoridade. Basicamente, isso requer a construção de links e a criação de conteúdo.

Então, basicamente, o SEO envolve escrever páginas que usam palavras-chave, que são usadas pelas pessoas nas pesquisas, e proteger links de outras páginas para exibir o quão essencial é a sua página quando comparada com as outras. Links são votos e votos permitem que você seja eleito para a página 1 .....
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Um guia 1-2-3 fácil para melhorar os resultados dos mecanismos de pesquisa:

Escreva conteúdo que será utilizado pelas pessoas que procuram seu produto.

Crie links para suas páginas para exibir sua importância.

Continue fazendo isso!

SEO é apenas a atividade simples de garantir que um site da Internet esteja disponível on-line para palavras-chave altamente relevantes para o que o site está fornecendo. Em vários aspectos, é simplesmente um filtro de qualidade para sites. Com isso dito, se alguma vez houve um negócio que foi mal compreendido por 'outsiders', então é SEO.

Pergunte a algumas empresas de SEO sobre SEO e elas tentarão cegá-lo com a ciência e confundi-lo ao pensar que é uma arte negra. Pergunte a algumas empresas: 'o que é SEO.?' e duas horas depois você não será mais sábio. É por isso que, se você contratar uma empresa para concluir esta tarefa, não deve apenas entender o que eles estão fazendo por você, mas por que!

Os links parecem essenciais, então como os consigo? Correto, os links são essenciais, mas não confundem qualidade com quantidade. 10 ou 15 links de recursos relevantes de qualidade (páginas) para uma de suas páginas podem ter um efeito muito maior na classificação da sua página da web do que os 1000 links de baixa qualidade comuns vendidos por muitas empresas de SEO. Na verdade, se um SEO. A empresa fornece uma coleção de links por uma taxa fixa, fuja porque eles são definitivamente spammers!

Como alternativa, procure ótimos links de outros ótimos sites, desde que você tenha alguma coisa que valha a pena vincular, porque bons sites não se conectam a sites de baixa qualidade. Por que eles?

Resumindo

Produza um bom site, forneça algo que as pessoas desejam e procurem; depois compartilhe seu site com outros ótimos sites e você começará a perceber rapidamente o aumento do tráfego do site.



Capítulo 2: Por que eu preciso de SEO?

O que é encorajador sobre o aspecto altamente visível da Internet principal (ou seja, as páginas de conteúdo da Web), é que agora temos um número incrível de páginas disponíveis, esperando para exibir informações sobre um número fantástico de tópicos. A má notícia sobre esse conteúdo é que mais da metade nem é indexada pelos SE.

Se você deseja localizar detalhes sobre um assunto específico, como pode saber quais páginas visualizar? Se você é como a maioria das pessoas, insere no navegador o URL de um grande SE e começa a partir daí.

Os SE têm uma breve lista de operações cruciais que lhes permite fornecer resultados relevantes de páginas da Web sempre que os pesquisadores utilizarem seu sistema para localizar informações. São sites especiais on-line que podem ajudar as pessoas a descobrir as páginas armazenadas em outros sites. Existem várias diferenças fundamentais na forma como os vários SE trabalham, no entanto, todos eles realizam 4 tarefas essenciais:

Digitalizando na rede

Um scanner da web, também chamado de robô ou aranha, é definitivamente um programa automático
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que navega na página da web de maneira específica, constante e automatizada. Esse método é conhecido como rastreamento na Web ou spidering. Os SE executam esses programas automatizados, que fazem uso da estrutura de hiperlink da rede para "rastrear" as páginas e documentos que definem a web. As estimativas são de que os SEs rastrearam cerca de 50% dos documentos da web atuais.

Como indexar páginas da web e documentos

Na sequência de uma página que está sendo rastreada, seu conteúdo pode ser "indexado" - ou seja, salvo em um banco de dados de documentos que compõem o "índice" de um mecanismo de pesquisa. Esse índice precisa ser gerenciado com rigor, para garantir que solicitações que devem pesquisar e classificar grandes quantidades de documentos possam ser alcançadas em uma fração de segundo.

Processando consultas

Sempre que uma solicitação de informações é feita em um mecanismo de pesquisa da Internet, ele recupera do seu índice todos os documentos que correspondem à consulta. Uma correspondência é decidida se os termos ou frase estiverem na página da maneira especificada pelo pesquisador.

Resultados do ranking

Quando o mecanismo de pesquisa na Internet determina qual resultado realmente é adequado para uma consulta solicitada, seu algoritmo executa alguns cálculos em cada um dos leads para determinar qual é o site mais relevante a ser exibido. O sistema de classificação do mecanismo de pesquisa exibe esses resultados, do mais altamente relevante ao mínimo, para garantir que os usuários obtenham um posicionamento visual muito mais adequado dos sites que o mecanismo acredita serem os melhores. Os usuários podem então decidir qual site escolher.

Embora as operações de um mecanismo de busca não sejam especialmente demoradas, sistemas como Google, Yahoo !, MSN e AskJeeves são classificados como os computadores mais complicados e intensivos em processos do planeta, gerenciando um número incrível de funções a cada segundo e canalizando demandas por informações para um grande número de usuários.

Se o seu site não pode ser encontrado pelos SEs ou seus artigos não podem ser colocados em seus bancos de dados, você perde as incríveis oportunidades disponíveis na pesquisa - ou seja, indivíduos que precisam do que você está visitando no seu site. Quer o seu site forneça produtos e serviços, conteúdo ou informações, os SEs estão entre as principais formas de navegação para quase todos os usuários on-line.

As consultas de pesquisa, as palavras-chave que os usuários digitam na caixa de pesquisa com termos e frases pertencentes ao seu site, têm um valor extraordinário. A experiência indica que o tráfego de mecanismos de busca na Internet pode fazer (ou quebrar) o sucesso de uma organização. As perspectivas direcionadas para um site da Internet podem oferecer publicidade, receita e exposição como nenhuma outra. A compra de SEO, seja através do tempo ou das finanças, pode ter uma grande taxa de retorno.

Por que os diversos mecanismos de pesquisa não encontram meu site sem SEO?

Os SE estão sempre trabalhando para melhorar a tecnologia para escanear a Web mais profundamente e recuperar leads cada vez mais relevantes para os usuários. No entanto, sempre houve e sempre haverá um limite de como as SE podem operar. Enquanto as melhores técnicas podem atrair um grande número de visitantes e atenção, as técnicas incorretas podem ocultar ou enterrar seu site nos resultados dos mecanismos de pesquisa, onde a visibilidade é mínima. Além de tornar o conteúdo aberto para os SE, SEO. também pode ajudar a impulsionar as classificações, para garantir que o conteúdo encontrado seja, sem dúvida, colocado onde os pesquisadores o visualizarão com mais facilidade.

O ambiente da Internet tornou-se cada vez mais competitivo e as empresas que executam SEO provavelmente terão uma vantagem decidida em atrair visitantes e clientes.
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Capítulo 3: O que são mecanismos de pesquisa?

SE tornam a web conveniente e agradável. Sem eles, as pessoas podem ter dificuldade em obter on-line as informações que procuram, porque há uma grande quantidade de páginas da Web disponíveis, mas muitas delas são nomeadas com base no capricho do autor e a maioria delas está sentada em servidores com nomes enigmáticos .

Os primeiros SE mantinham um índice de algumas centenas de milhares de páginas e documentos e recebiam talvez alguns milhares de consultas todos os dias. Hoje, um grande SE da Internet processará grandes somas de páginas da web e reagirá a milhões de consultas de pesquisa diariamente. Neste capítulo, informaremos como essas tarefas principais são executadas e como os mecanismos de pesquisa juntam tudo para permitir que você descubra todas as informações necessárias on-line.

Quando a maioria das pessoas discute a pesquisa na internet, está realmente se referindo aos Internet SE's. Antes da Web se tornar o aspecto mais visível da Internet, já havia SEs em posição de ajudar bastante os usuários a localizar informações online. Programas com nomes como 'Archie' e 'Gopher' mantiveram os índices dos arquivos salvos nos servidores conectados à web e reduziram significativamente a quantidade de tempo necessária para encontrar páginas e documentos. No final dos anos 80, obter o valor adequado da Web significava entender como usar Archie, Gopher, Veronica e outros.

Hoje, a maioria dos usuários on-line limita sua pesquisa a sites em todo o mundo, portanto, limitaremos este capítulo a discutir os mecanismos que se concentram no conteúdo das páginas da Web.

Antes que os mecanismos de pesquisa possam informar o local onde um arquivo ou documento está, ele deve ser encontrado. Para localizar informações das vastas somas de páginas da Web existentes, os mecanismos de pesquisa empregam robôs especiais de software de computador, chamados aranhas, para construir listas do que está disponível nos sites. Sempre que uma aranha está construindo suas listas, o procedimento é conhecido como rastreamento na Web. Para poder construir e manter uma boa lista de palavras, as aranhas de um mecanismo de pesquisa precisam verificar muitas páginas.

Então, como exatamente uma aranha começa a viajar na Web? O ponto de partida usual são as listas de páginas e servidores bem utilizados. A aranha começa com um site conhecido, indexando o conteúdo de suas páginas da web e seguindo cada link localizado no site. Dessa forma, o sistema de aranhas começa a visitar e se espalhar rapidamente pelas partes mais favorecidas da rede.

O Google inicialmente era um mecanismo de pesquisa acadêmico na Internet. O artigo que descreveu a maneira como o sistema foi construído (escrito por Lawrence Page e Sergey Brin) deu um bom relato de quão rápido suas aranhas poderiam funcionar. Eles construíram o primeiro sistema a fazer uso de várias aranhas, freqüentemente três de cada vez. Cada aranha manterá cerca de 300 conexões com páginas da Web abertas a qualquer momento. Em sua capacidade máxima, usando 4 aranhas, seu sistema foi capaz de digitalizar mais de cem páginas por segundo, criando cerca de seiscentos kilobytes de dados.

Manter tudo funcionando rapidamente significava criar um sistema para alimentar os dados necessários às aranhas. O primeiro sistema do Google tinha um servidor focado em fornecer URLs para as aranhas. Em vez de usar um provedor de site on-line para um servidor de nomes de domínio que traduz um nome de servidor em um endereço da Web, o Google obteve seu próprio DNS, para que os atrasos fossem minimizados.

Sempre que um spider do Google fazia a varredura em uma página da Web em HTML, ele anotava algumas coisas:
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O que estava na página da web

Onde as palavras-chave específicas foram localizadas

Palavras que aparecem em legendas, títulos, metatags e outras posições importantes foram registradas para consideração preferencial depois que um usuário acionou uma pesquisa. As aranhas do Google foram criadas para indexar cada frase significativa em uma página inteira, deixando de fora os artigos "a", "an" e "the". Outras aranhas adotam abordagens diferentes.

Essas diferentes abordagens são uma tentativa de ajudar a acelerar a operação da aranha e permitir que os usuários encontrem suas informações de maneira mais eficiente. Por exemplo, algumas aranhas ficam de olho no conteúdo dos títulos, subtítulos e links, combinadas com as 100 palavras mais usadas na página e cada palavra nas 20 primeiras linhas de texto. Acredita-se que o Lycos faça uso desse método de vasculhar a rede.

Outros sistemas, por exemplo, o AltaVista, seguem outra direção, indexando toda e qualquer palavra em uma página inteira, incluindo "a", "an", "the" e outras palavras "insignificantes". O aspecto abrangente desse método é correspondido por outros sistemas no interesse que eles direcionam para a parte invisível da página da rede, as metatags.

Com os principais mecanismos (Google, Yahoo e assim por diante.) Respondendo por mais de 95% das pesquisas feitas on-line, eles se transformaram em uma verdadeira potência de marketing para quem entende como eles funcionam e como podem ser utilizados.



Capítulo 4: Quem precisa de SEO?

Seu site está perdido no labirinto da rede mundial de computadores; O Google (ou Bing / Yahoo!] tentará encontrar seu site e SEO. É a maneira como você os habilita a fazer isso rapidamente. Ao escrever melhor conteúdo e código em suas páginas, agora você está ajudando os robôs do mecanismo de busca na Internet a localizar seu site. Depois de classificá-lo como bom conteúdo, eles o recompensam - classificando-o mais alto em suas listagens.

Tudo muito básico e parece bastante simples.

No entanto, como existem 38 trilhões de sites on-line, como os robôs podem entender como encontrar o seu e colocá-lo no topo das listas? A solução é baseada no calibre do SEO, no calibre da construção do site, no calibre do servidor de hospedagem, no nome do domínio, na idade do domínio e em algumas outras facetas aleatórias que são muito técnicas.

Vamos lidar com os mais simples aqui:

O calibre do SEO.

Com toda empresa de SEO que afirma ser capaz de colocar seu site no topo dos vários mecanismos de pesquisa (geralmente durante a noite!), Como você pode escolher? O SEO é provavelmente mais fácil de entender quando comparado com o setor de construção: um construtor excelente entenderá como cavar as fundações; portanto, a casa durará séculos e não apenas antes que a garantia acabe. (S) ele perceberá que o calibre da obra determinará o resultado final. Selecione um construtor de caubóis que ignore esses princípios e sua casa não vai durar e seu dinheiro arduamente ganho será desperdiçado.

Escolha o seu SEO. empresa cautelosamente; considere os resultados alcançados (e garanta que eles realmente tenham feito o trabalho que demonstram) e converse com os clientes, se você puder, para convencer-se de que os resultados que você vê são realmente os do SEO. empresa está fazendo!
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É a qualidade do SEO. que determinará o seguinte:

Quanta empresa você recebe em seu site.
Quão bem o seu dinheiro suado é gasto.
O calibre dos leads que você obtém através do seu site.

Quanto tempo você tem para lidar com leads inadequados / de baixa qualidade.

O calibre da construção do site

Ah, sim - a arquitetura do site é tão essencial quanto o conteúdo da página e o SEO. Estamos de volta ao nosso cenário de construtores - mão de obra de qualidade significa melhores resultados e maior valor.

Mas a qualidade precisa ser sinônimo de cara? De jeito nenhum! Um site projetado e construído profissionalmente, com os recursos de que você precisa (CMS, CRM, pronto para SEO, Analytics e Reporting e assim por diante.) Pode ser concluído por uma boa empresa por menos de US $ 2.000.

Algo que sempre recomendamos, é sempre ter seu site criado por especialistas em SEO, não apenas por designers. Designers de design; desenvolvedores desenvolvem. O SEO é realmente um problema de desenvolvimento e não deve ser tentado com um designer. Vemos muitos casos em que isso acontece e os efeitos podem ser onerosos para o proprietário da empresa. Os sites devem ser criados com base no SEO, e não no SEO!

O calibre do servidor de hospedagem

Tente se imaginar como o bot do Google e você terá todo o mundo cibernético a cada vinte e quatro horas! Como você gostaria se tivesse que se segurar antes de poder navegar no código de um site? Siga em frente! Garanta que seu servidor de hospedagem seja confiável e rápido para reagir aos bots.

Idade e nome do domínio

O envelhecimento é essencial, especialmente para o Google, mas não permita que isso o preocupe em excesso. Muitos alcançaram posições de página um no Yahoo e no Google para nomes de domínio completamente novos dentro de duas semanas antes. De um modo geral, quanto mais antigo o domínio, maior a probabilidade de classificações mais altas (no entanto, você ainda precisa de um bom SEO também!)

O nome de domínio também pode ser de vital importância. O Google, junto com outros SEs, navega por todo o URL e, quando palavras-chave são encontradas no URL, isso pode aumentar ainda mais a classificação. Se você estiver tentando vender pimentas vermelhas em Ohio, não escolha www.pqrz.com como seu nome de domínio - escolhawww.redpeppersohio.com!



Capítulo 5: Preciso contratar um especialista para ajudar com SEO?

Agora, você tem seu site em posição, todo polido e preparado para começar a receber tráfego de mecanismos de pesquisa na Internet. Você gostaria que as vendas começassem a aparecer. Primeiro, como você pode começar a obter tráfego para esse site específico e bem polido? Bem, no caso de você realmente querer ver seu site florescer nos vários mecanismos de pesquisa (com isso estou falando de visitantes altamente segmentados e muitos deles), você terá a melhor possibilidade de sucesso se optar por um Consultor de SEO para obter ajuda.

SEO não é ciência de foguetes, é química!
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Podemos ser os primeiros a sugerir isso, mas, em nossa experiência, o SEO é muito parecido com a química. Uma mistura adequada dos melhores compostos pode ter ótimos resultados, mas misture os compostos incorretos e você poderá fazer uma chamada para o A e E! É o mesmo com o SEO, as coisas estão erradas e os resultados podem ser devastadores. Saber quais técnicas produzem quais resultados é importante. Esse conhecimento só pode vir dos anos de experiência e conhecimento de um consultor de SEO.

O SEO deve ser preenchido por um profissional, mas claramente você poderá fazer um SEO. Pessoalmente, não advogaríamos esse método para ninguém, pois o SEO é essencial. Para completá-lo profissionalmente, como qualquer habilidade que valha a pena, ela precisa ser aprendida completamente.

Muitas pessoas não têm tempo livre ou mentalidade para lidar com o SEO com eficiência. Assim como muitos também não têm tempo para se aventurar e fazer um curso de encanamento para determinar como irão consertar suas caldeiras de cozinha. Requer conhecimento, criatividade, as melhores ferramentas, paciência e muito esforço para se tornar um especialista em SEO, e é isso que um consultor de SEO tem com a carga do balde.

SEO não é uma arte negra ou obscura do marketing, ao contrário do que as pessoas podem dizer. SEO é realmente um conjunto de habilidades que requer muito esforço e foco nos detalhes.

Com todo o respeito aos designers de sites (e usamos muitos deles e os conhecemos pessoalmente), eles não são consultores de SEO. Eles podem oferecer serviços de SEO incluídos nos pacotes de criação de sites, mas isso não é um SEO completo. Normalmente, as estratégias de SEO de nossos colegas designers diferem muito das de um especialista em SEO.

Isso requer anos de trabalho e treinamento antes de você se tornar ótimo no design de sites e, quando estiver qualificado e trabalhando como designer, seu tempo livre será extremamente limitado. Consequentemente, pode ser difícil para uma pessoa que é realmente um serviço de web design fazer um treinamento e se estabelecer como especialista em SEO.

É semelhante para consultores de SEO quando se trata de design de sites. Os especialistas em SEO podem ter conhecimento rotineiro de design de sites, por exemplo, HTML e talvez apenas um pouco de CSS em alguns lugares, mas é difícil encontrar tempo para se aventurar e se tornar ótimo nisso.

Além disso, é bastante comum que os clientes apresentem rapidamente um novo design de site, que será enviado para otimização de SEO pelo web designer, apenas para incrivelmente pouco a ser feito. Isso acontece mais regularmente do que você imagina. Consequentemente, o site não começará a receber tráfego de qualidade nos mecanismos de busca da Internet.

No caso de você realmente querer aumentar a qualidade e a quantidade do tráfego do seu mecanismo de pesquisa na Internet orgânico, você definitivamente deve considerar a utilização dos serviços de um consultor de SEO especializado.

No entanto, se você tiver restrições orçamentárias mais restritas, ainda há várias coisas que você pode fazer. Estas são algumas maneiras de aumentar o tráfego, mas levam algum tempo e esforço para obter resultados positivos:

Social bookmarking
Postagem em blog e fórum (por assinatura)
Troca de links
Lançamento do comunicado de imprensa
Comentários no blog

Criando uma lente squidoo
Respostas do Yahoo

Certifique-se de examinar também os métodos da Web 2.0, pois todos eles trazem
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tráfego para um site. Você também pode encontrar técnicas de SEO detalhadas nos fóruns de Marketing na Internet com membros do fórum que sugerem métodos testados e experimentados.

Atividades fora da página e na página são muito importantes para obter visibilidade nos mecanismos de pesquisa. A otimização fora da página pode fornecer bons resultados em menos tempo, mas se você trabalhar com fatores na página, como a otimização de palavras-chave, isso será benéfico a longo prazo.



Capítulo 6: Quando é melhor iniciar o SEO?

A resposta rápida tem que ser: ontem. E isso é verdade, independentemente de quão bem desenvolvido seja o seu negócio na web. No caso de você já estar on-line há anos ou meses, já terá uma excelente chance de utilizar esse ponto para aumentar sua presença na web.

Provavelmente, uma das perguntas mais comuns que recebemos dos clientes em potencial é: 'Quanto tempo o SEO levará?'. A resposta que sempre damos é: 'Isso exigirá tempo'. E, com base nas suas capacidades financeiras e na concorrência, pode levar bastante tempo. Não acredite nas empresas fly-by-night, charlatan, óleo de cobra, supostas empresas de 'otimização de mecanismos de pesquisa' que afirmam garantir classificações em dias ou, talvez, algumas semanas. Esses tipos de garantias geralmente incluem preços inacreditavelmente baixos. Se parece bom demais para ser verdade, sempre é!

Mas, embora o custo pareça razoável (e por "razoável", estou falando sobre o tipo de custo que sustentaria um bom salário de trabalho para um indivíduo informado que realiza muito trabalho todos os meses), qualquer mudança temporária 'garantias' devem ser evitadas.

Por esse motivo, o momento ideal para iniciar um projeto de SEO é definitivamente ontem. Leva tempo. E todos os dias que você espera, você está perdendo terreno para seus concorrentes.

Mas ainda nem lancei meu site! Ainda está em construção!

Bem, a música permanece exatamente a mesma. Você deveria ter iniciado sua campanha de SEO ontem. Tivemos clientes (e temos certeza de que não somos os únicos especialistas em SEO que obtiveram esse tipo de resultado) no topo do Google em busca de frases-chave muito competitivas antes de o site do cliente estar vivo! Então, uma vez lançado o site, voila! Entram os clientes!

Um método para tentar isso seria primeiro comprar o seu domínio. Peça à sua empresa de SEO para colocar uma página da Web com marcadores de título de boa qualidade, além de alguns parágrafos de conteúdo associados aos seus futuros negócios na Internet. E informe seus futuros clientes que todo o site não está muito longe. Se você é um negócio estabelecido, vá em frente e inclua informações de contato, por exemplo, seu endereço e número de telefone. Talvez incorpore um mapa.

Então, se você é uma empresa física com um endereço residencial, continue listado no Google Places. Isso fornece uma listagem totalmente gratuita no Google Maps. Na verdade, você nem precisa de um site com isso. Em ambos os casos, sua empresa de SEO entenderá como fazer isso.

Agora, para várias empresas, físicas ou outras, vamos retornar à página do espaço reservado. Inclua na página do espaço reservado um hiperlink para o seu site (sim, você precisará de um blog, sabendo disso ou não). Uma grande empresa de SEO instalará seu site em yourwebsite.com/blog enquanto o modelo final e front-end do seu site permanecer em construção.
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A empresa de SEO que você contratou pode começar a produzir conteúdo regular em seu blog, anunciar esse conteúdo e criar links para esse conteúdo. Seguindo essa metodologia, você pode acessar a primeira página do Google antes do lançamento do seu site final. Mesmo se você não acessar a primeira página do Google antes do lançamento, você terá esse início em execução quando o iniciar.

Portanto, a hora de você começar seus esforços de marketing nos mecanismos de pesquisa já começou. Opa - eu estou falando ontem. Boa sorte!



Capítulo 7: É tarde demais para eu começar o SEO?

A resposta a esta pergunta é melhor demonstrada pela seguinte história sobre um amigo do pai do autor:

Ele teve um problema. Ele não tinha certeza se o SEO poderia realmente mudar a direção de seu negócio de cerâmica. Ele disse que a cerâmica não era como bandas de rock e Super Bowl, e ninguém mais pensava nisso. Os tempos eram pequenos quando as crianças eram tão subservientes a tudo, simplesmente para aprender a arte de fazer maconha.

Ele estava prestes a completar cinquenta e seis e não sabia nada sobre a internet. Ele nunca tentou colocar uma palavra na barra de pesquisa do Google e não sabia nada sobre computadores de alta velocidade. No entanto, ele ficou surpreso com o meu Mac e com o funcionamento do meu celular com tela de toque. Ele acreditava que era velho demais para SEO, mas eu me recusei a concordar com ele.

Abri o Google e digitei: "Cerâmica nos EUA". Eu disse rapidamente, apontando para o incrível número de resultados dos mecanismos de busca do Google: 'Na web, tudo pode ser o Super Bowl e as estrelas do rock'. Pela primeira vez, eu testemunhei seus olhos se arregalarem. Eu soube rapidamente: ele tentaria SEO. Ele acreditaria em um advogado de SEO como eu.

Desde o início, tinha sido difícil descrever o conceito de SEO para ele. Independentemente de sua idade, ele era um homem do campo genuíno que nunca havia sido levado a novas tecnologias e era realmente um verdadeiro artista de cerâmica azul. Eu até tive que simplificar minhas explicações para ele obter minha mensagem. Mas, no entanto, ele me permitiu retornar todos os dias para mostrar mais sobre SEO e ouvia cada vez que eu falava. Eu sabia que ele estava realmente muito interessado. Naquele momento, eu não estava concentrado em fechar um acordo com ele ou em gerar lucro. Eu precisava que ele entendesse e experimentasse algo maravilhoso, mesmo em seu tempo de vida.

Sendo um profissional de SEO, direi claramente que esse foi o ponto de virada da minha carreira. Eu já tinha sido rejeitado e duvidado por pessoas de negócios, mas esse amigo de meu pai acabou de completar 65 anos no mês passado e ainda está muito ocupado administrando suas três novas lojas locais. Ele também iniciou grupos de redes online e se registrou no Twitter. Ele ainda tem um blog WordPress para ensinar às pessoas tudo sobre a arte de fazer maconha.

Obviamente, o que essa história demonstra é que nunca é tarde para começar o SEO. Hoje, o SEO é realmente um negócio sério e considerado uma ferramenta essencial para promoção e marketing na internet. Pequenos empreendedores ganhavam muito dinheiro, permanecendo nas primeiras posições nos buscadores. Agora começamos a ver as marcas populares também investindo uma parte significativa do dinheiro em SEO. Isso mostra como a otimização está se tornando essencial para empresas de qualquer porte.

Existem vários fatos essenciais associados à usabilidade dos vários mecanismos de pesquisa que os tornam um ótimo meio para sites de marketing. Eles são certamente um dos recursos mais populares em todo o mundo para escolher os melhores serviços ou produtos, tanto em escala local quanto mundial. Isso significa
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seja qual for a função ou natureza do negócio de uma pessoa, existe uma boa probabilidade de que alguém em algum lugar esteja procurando pelo seu tipo de empresa nos vários mecanismos de pesquisa.

Você encontrará um grande número de coisas que você pode fazer no SEO do seu site e criar tráfego. Todos os pesquisadores provavelmente encontrarão o que precisam na primeira página das páginas de resultados. Portanto, o operador de SEO inteligente se concentrará provavelmente nas palavras-chave mais relevantes e tentará criar suas estratégias de SEO para que o site apareça na primeira página das páginas de resultados, onde é provável que seja encontrado pela maioria das pessoas .

O cerne do SEO eficaz é baseado no entendimento preciso dos algoritmos dos mecanismos de busca na Internet. Quanto maior o seu conhecimento dos vários mecanismos de pesquisa, melhor você estará superando a forte concorrência. Portanto, pode pagar imensamente participar de pesquisas contínuas para revisar os vários elementos que fazem com que os sites tenham uma classificação mais alta.



Capítulo 8: O que há no coração do que preciso fazer?

Em qualquer campanha de marketing on-line, a pesquisa de palavras-chave é um dos fatores mais importantes porque 90% das pesquisas começam com uma pesquisa de palavras-chave do Google. Uma ótima maneira de começar a escolher as palavras-chave perfeitas é usar a ferramenta de pesquisa de palavras-chave do Google. Para obter a exposição máxima, é essencial que você coloque seu site nas posições 1, 2 ou 3 na primeira página dos resultados de pesquisa do Google. Muitas pessoas não se preocupam em clicar nos sites mais abaixo nas listagens do Google, portanto, isso ajudará você a direcionar grandes quantidades de tráfego para o seu site.

É importante escolher palavras-chave que tenham muitas pesquisas mensais e que sejam direcionadas especificamente para cada página do seu site. Também é crucial que você escolha palavras-chave que não tenham muita concorrência. No caso de você escolher palavras-chave difíceis de classificar nos mecanismos de pesquisa, isso custará horas na tentativa de competir com êxito contra sites muito mais antigos e estabelecidos.

Um bom exemplo de escolha de boas palavras-chave é o amplo tópico dos animais de estimação. No caso de você desejar obter uma boa classificação on-line para a palavra-chave "cachorro", isso pode ser extremamente difícil. Na verdade, existem mais de 83 milhões de pesquisas mensais para esse termo na ferramenta de pesquisa de palavras-chave do Google e sua concorrência será acirrada. No entanto, no caso de você alterar sua palavra-chave para: "como impedir que seu cão latir", você encontrará no máximo 4.000 pesquisas por mês e sua concorrência será reduzida.

A ferramenta de pesquisa de palavras-chave do Google também ajudará você a sugerir outras palavras-chave. Ele fornece listas de outras palavras que se enquadram nas mesmas categorias, além de expandir sua pesquisa atual.

A competição por palavras-chave pode ser a segunda questão com a qual você precisará lidar se desejar ter uma boa classificação nos vários mecanismos de pesquisa. No exemplo usado acima com: "como impedir que seu cão latir", as pesquisas mensais que utilizavam a ferramenta de pesquisa de palavras-chave do Google eram de 4.000, mas quanta concorrência pode haver? Esta pergunta está na verdade perguntando quantos sites você precisa enfrentar para ser o número 1 e esses outros sites utilizam táticas de SEO tão fortes quanto você. Se for esse o caso, você terá um tempo extremamente difícil para classificar no topo.

O Google Insights é definitivamente uma ferramenta adicional de pesquisa de palavras-chave do Google que ajudará você a identificar tendências. Caso você insira um termo específico, você receberá um gráfico de linhas exibindo o interesse dessa palavra-chave com o tempo e também
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uma previsão de quantos usuários podem procurar em breve. Por exemplo, quando inseri "Ipod" na ferramenta Insights, notei que todas as pesquisas por "ipod" já estavam diminuindo porque atingiram o pico de sua popularidade em 2005. Também notei um aumento enorme de interesse nessa palavra-chave ronda a época festiva. É uma ferramenta útil para observar o que está perdendo e ganhando popularidade.

Você também pode obter atenção do mecanismo de pesquisa exibindo palavras-chave adequadas da Indexação Semântica Latente (LSI). Atualmente, os SEs não determinam a classificação do site com base na quantidade de frases principais em seus artigos no seu site. O SE favorece o conteúdo que utiliza muitas frases que confirmam um relacionamento com a palavra-chave principal.

Para localizar palavras-chave LSI (indexação semântica latente), você pode usar um mecanismo de busca na Internet. A indexação semântica latente está disponível facilmente e às vezes cai naturalmente sempre que você compõe artigos.

O Google oferece muitas funções, além de sua função principal. Para criar o LSI, coloque sua palavra-chave na caixa de pesquisa e execute uma pesquisa normalmente. No final da lista de resultados da pesquisa, você encontrará uma entrada indicando as pesquisas associadas à sua frase. Abaixo desta frase, há uma linha de palavras-chave relacionadas à sua palavra-chave principal e você deve usá-las como suas frases LSI.

O 'Wonder Wheel' do Google é realmente um serviço oculto do Google. Para usar a roda de maravilha do Google, faça uma pesquisa padrão. Após a chegada dos resultados do mecanismo de pesquisa, você verá a seleção 'Mostrar opções' exatamente no final da caixa de pesquisa. Clique nessa opção e você encontrará outro menu do painel à esquerda da página de pesquisa. No menu, há uma seleção 'Wonder Wheel'. Clique na opção 'Wonder Wheel' e você também receberá muitas frases LSI (Latent Semantic Indexing).

A ferramenta de pesquisa de palavras-chave padrão do Google também pode ser usada para criar mais palavras LSI (Latent Semantic Indexing). Para fazer isso, digite sua palavra-chave na caixa de pesquisa. Depois disso, insira os caracteres na imagem captcha e pressione o botão 'obter ideia de palavras-chave'. Quando os resultados chegarem, role a página para descobrir a seção "Palavras-chave adicionais a serem consideradas". Nesse segmento, você receberá o LSI, ou seja, as palavras conectadas à sua palavra-chave principal.

Com tantas ferramentas disponíveis, é fácil esquecer que sua mente é a melhor ferramenta para obter frases LSI. Se você quiser frases sobre tópicos de computador, as palavras LSI podem ser: 'vírus de computador', 'pacote de software', 'hardware' e muito mais.



Capítulo 9: Que SEO no local posso realizar?

É importante tornar o seu site amigável para SEO. Se seu site não é amigável para SEO, provavelmente será difícil classificar no mecanismo de busca da Internet. Existem vários métodos para melhorar a visibilidade do seu site nos mecanismos de pesquisa usando a otimização na página.

É importante perceber que não se trata de backlinks, texto âncora e diretórios. Algumas alterações e adições simples ao site podem melhorar significativamente seu desempenho e exposição. Concentrar-se excessivamente na otimização externa pode fazer pouca diferença, se houver alguma, se o site não for otimizado e oferecer conteúdo interessante e original.

Um método para tornar o SEO do seu site amigável seria reduzir o prazo para o download da página da web. Se o site demorar muito tempo para carregar, ninguém mais vai querer visitá-lo. Todo mundo gosta de navegar em um site que carrega rápido. A página inicial e as páginas internas devem levar apenas
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menos de 5 segundos para carregar. Se o seu site estiver demorando muito para carregar, você só precisará executar as ações necessárias para carregá-lo mais rapidamente.

Os sites hospedados em um servidor barato exigirão muito tempo para carregar. Se o seu servidor hospeda muitos sites, é provável que demore muito tempo para carregar. Hospedar em um servidor compartilhado inclui uma largura de banda limitada. Se você trabalhar com a largura de banda até o limite, descobrirá que as páginas levarão muito tempo para carregar. Para resolver esse problema, você deve prosseguir para outra hospedagem que seja um servidor compartilhado que tenha uma largura de banda maior e maior espaço em disco. A melhor solução seria hospedar todos os seus sites em um servidor virtual privado.

O servidor privado virtual fornece um espaço em disco maior e maior largura de banda. Um servidor privado virtual é definitivamente uma opção para pessoas que não têm dinheiro para comprar a hospedagem dedicada. A hospedagem dedicada custa algumas centenas de dólares mensais, enquanto um servidor virtual privado custa menos de vinte dólares mensais.

Ainda outro motivo que faz com que a página carregue lentamente pode ser imagens grandes. Antes de utilizar uma imagem em seu artigo, verifique se ela está compactada. Você não deve usar imagens PNG ou bitmap em seus artigos. O melhor formato de imagem que você deve usar são os arquivos de imagem JPEG e GIF. A imagem PNG e bitmap é geralmente tão grande quanto algumas centenas de MBs, mesmo que seja uma pequena imagem.

No caso de você possuir o software Photoshop, poderá diminuir a qualidade da imagem diminuindo a escala padrão. A caixa de diálogo das opções JPEG será exibida sempre que você tentar salvar a imagem. Na caixa de diálogo das opções JPEG, você pode ajustar a escala padrão para menos de 5.

Além disso, você precisará realizar pesquisas de palavras-chave, usando ferramentas como a ferramenta de palavras-chave do Adwords, para localizar combinações de palavras-chave de ponta com uma concorrência razoável e usá-las como base de suas otimizações ao escrever artigos de seu site.

Seus artigos não devem conter muitas palavras-chave. Se os artigos estiverem cheios de palavras-chave, ele não será indexado no mecanismo de busca da Internet. Os artigos cheios de palavras-chave serão, sem dúvida, vistos como spam pela maioria dos SEs. Você pode examinar a densidade de palavras-chave dos artigos contando a quantidade de palavras-chave. A densidade perfeita de palavras-chave para cada artigo é de 2% a 3%.

Sites de diretório de artigos diferentes têm densidades de palavras-chave diferentes. Você pode procurar as recomendações de envio para descobrir a densidade mínima de palavras-chave no conteúdo. Por exemplo, se o seu artigo tiver 600 palavras, a quantidade de palavras-chave permitidas será de 12 a 18. Portanto, se a palavra-chave for bolo de casamento, você poderá repeti-la de 6 a 9 vezes.

Se você trabalha com o Microsoft Office Word para organizar o conteúdo, use o recurso de destaque para destacar as palavras-chave no conteúdo. O recurso de destaque é acessado na caixa de pesquisa de localização.

Aqui estão algumas outras estratégias eficazes para otimização no local:

Código Semântico

Bastante claro, mas que pode ser facilmente ofuscado por outros problemas. Codificar seu site semanticamente pode simplificar a manutenção, gravação e ajudar crucialmente a indexar o conteúdo da SE. A utilização adequada de fatores HTML, por exemplo, H1, H2, H3, DIV, URL e assim por diante, pode ter um impacto positivo na otimização de um site. Sempre tente garantir que seu código valide utilizando uma ferramenta on-line como o validador de marcação W3C.
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Título da Página e Meta Descrição

O meta-título é um dos elementos mais eficazes em SEO quando feito com precisão. Pode parecer que escrever um título descritivo para atrair leitores seja o método mais fácil de resolver isso. No entanto, você deve tentar otimizar o meta título para SEs, porque, no final, ter uma classificação alta pelos mecanismos de pesquisa é mais valioso para você como proprietário de um site na Internet.

Tente manter cuidadosamente o meta título curto, conciso e descritivo e contendo a palavra-chave desejada. É realmente muito difícil otimizar o meta título dessa maneira e isso pode exigir um pouco de reflexão e reescrita para que seja possível corrigi-lo.

A tag meta description pode ser usada para ajudar bastante a determinar a classificação de um site da Internet. Mesmo que não seja tão eficaz quanto o meta título, tente incorporar suas palavras-chave segmentadas no início da meta descrição para obter os resultados mais úteis.



Capítulo 10: SEO externo

O SEO fora do site é, assim como o nome sugere, métodos que tornam um mecanismo de busca na Internet amigável, que não altera a página da web. O SEO externo é realmente tão essencial, ou até mais essencial, do que o SEO local.

Um dos maiores benefícios do SEO externo ao site é que ele afeta diretamente o ranking da página. É o sistema que determina o que será um site essencial e o que não será essencial. Essa determinação é baseada no fato de outros sites serem vinculados de volta ou fazer referência ao seu site. Quanto maior a quantidade de links de backs, maior a classificação do site.

É muito fácil começar com o SEO externo, desde que você o compreenda bem. Existem vários itens que você deseja acertar no seu site e muito trabalho que você precisará fazer fora do site. Aqui está o que você procura por SEO externo efetivo:

Conteúdo: O pré-requisito fundamental para um SEO externo eficaz é que o site possua conteúdo útil e bom. O SEO externo depende muito disso. Muitos sites fornecem links na página da Web para fins de referência. Se o conteúdo do seu site for bom, alguns sites podem fazer referência à sua página que permitirá obter pontos quando se trata de classificação da página, sem precisar fazer nada. Um site de internet com bom conteúdo por si só poderia obter links para ele e, portanto, uma classificação mais alta.

Troca de links: as trocas de links são, como o nome sugere, vinculadas a uma página diferente como uma troca para aquela página voltando novamente à sua. Com a quantidade de informações na internet, você verá muitos sites que pertencem ao mesmo tópico que o seu site. A realização de uma troca de links com esses sites pode não apenas permitir uma boa classificação, mas também atrair mais tráfego.

Construir a popularidade do link do site está entre os pilares do SEO externo. A popularidade fará referência à quantidade de backlinks dos recursos do site. Você encontrará ferramentas simples on-line que podem ser usadas e através dessas ferramentas você poderá examinar a popularidade do link.

Submissão de artigo: Outra maneira de realizar SEO fora do site seria enviar artigos de boa qualidade, otimizados por palavras-chave todos os dias para diretórios com um ranking mais alto da página, como os artigos do Ezine. Muitos diretórios oferecem hospedagem gratuita de artigos e permitem que você forneça um link de volta ao seu site no seu perfil exibido
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junto com o conteúdo. Depois que seu artigo for publicado, você poderá publicá-lo em mais diretórios, como o Article Base ou o Ezine Mark.

A desvantagem aqui é que isso exige muito tempo e trabalho. Você tem tempo livre para produzir bons conteúdos regularmente? Se isso não for possível, por que você não usa o marketing do fórum?

Assinaturas de blog / fórum: participe de blogs e fóruns e espalhe a mensagem sobre seu site. Talvez você já tenha feito isso, postando uma observação junto com o link da sua assinatura em um tópico do fórum com o endereço do site. Muitos fóruns e blogs permitem que você publique links em sua assinatura. Isso não leva muito tempo para agir todos os dias, principalmente se você usar o serviço Alertas do Google gratuito para notificá-lo sobre blogs relevantes para sua empresa. Você pode simplesmente visitar os sites imediatamente e fazer um comentário.

Para usar os Alertas do Google, visite a página inicial e insira uma consulta que corresponda ao tipo de conteúdo no site que você deseja promover o mais próximo possível. Seja o mais preciso possível e use aspas ao redor das palavras, se você as estiver procurando juntas (por exemplo, 'Comida para Cachorro'). Use o sinal de menos no início das palavras para eliminar as que não são relevantes (por exemplo, viagem - Europa). Use o sinal de mais na frente das palavras para retornar apenas resultados que correspondam exatamente a essa palavra (por exemplo, Michael + Jordaine para impedir o Google de enviar resultados sobre Michael Jordan). Use o operador site de entrada: para limitar sua pesquisa a determinados sites (por exemplo, site de marketing na internet: digitalpointforum.com). Use o operador site de entrada: juntamente com um traço para omitir determinados sites (por exemplo, 'Jon Doe' - site: facebook.com).

Depois disso, basta digitar seu endereço de e-mail e confirmar o alerta que você fez. O Google enviará um e-mail para verificar tudo isso se você não estiver conectado a uma conta do Google. Depois de clicar no link no e-mail de verificação, você termina e o Google envia um e-mail sempre que encontrar um novo resultado para o (s) termo (s) de pesquisa, que você pode desativar a qualquer momento que desejar.

Além disso, você pode anunciar on-line de maneira mais tradicional. Anuncie em sites com um PR maior que, sem dúvida, ajudará no desenvolvimento de sua campanha de SEO externo. Se você tem um negócio físico, obviamente também deve anunciar seu site lá adicionalmente. Certifique-se de que o endereço do site seja exibido em toda a documentação da sua empresa e de direcionar novos clientes em potencial para o site sempre que telefonarem para você ou sua equipe com perguntas.

O SEO externo é sobre coisas que podem tornar seu site mais favorável aos olhos do Google e permitir que ele obtenha um PR mais alto após o tempo em que a página da web foi lançada. O SEO externo é muito parecido com o trabalho após o trabalho anterior no site.



Capítulo 11: O que posso esperar que o SEO faça por mim?

SEO é uma maratona, não um sprint. Você precisa manter seu site atualizado de forma consistente a longo prazo, enquanto trabalha para aumentar o número de backlinks que obtém de sites de autoridade.

Selecionando suas palavras-chave ou frases para se concentrar em seu público, o SEO ajuda a garantir que você e sua empresa estejam localizados global ou regionalmente por pessoas que exigem exatamente o que você oferece.

Você mal consegue afirmar ser o melhor do mundo comercial quando ninguém ouviu falar da sua empresa. Às vezes, você precisa se concentrar em tornar as pessoas
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consciente da sua organização, mesmo que isso não leve a vendas imediatas. Você obterá mais receita a longo prazo, porque isso o fortalece e garante que seu público-alvo saiba sobre você.

Muitas pessoas não sabem o que é SEO e elas assumem que, se você aparecer no topo do Google, é porque você presta um bom serviço e fornece a solução para a consulta de pesquisa.

Esses usuários até assumem que qualquer grande empresa deve ser estabelecida no Google e, se você não for, se perguntarão o porquê.

Além disso, ao fazer SEO, seu site será, sem dúvida, distribuído para outros sites externos para obter links, isso também pode ajudar a colocar seu nome em vários sites.

As campanhas de SEO podem aumentar a quantidade de visitantes de um site para as palavras-chave ou frase segmentada. Essencialmente, os visitantes mais direcionados equivalem ao aumento das vendas.

Toda empresa busca um aumento no tráfego e nos clientes, mesmo que você não receba nenhuma receita desses clientes até uma data posterior. Você prefere que esses usuários conheçam seu site quando esse "interesse" se tornar uma "intenção de comprar" (em vez de saberem mais sobre seus concorrentes)?

O tráfego também ajuda a melhorar ainda mais o SEO, à medida que você é percebido como mais autoritário.

Uma campanha de SEO bem-sucedida pode trazer um ROI maior do que qualquer outro tipo de marketing para uma empresa. Portanto, isso pode aumentar sua porcentagem de lucro sobre todos. Uma vez que um site obtenha posição através de uma campanha de SEO, ele também permanecerá lá a longo prazo (em oposição à publicidade PPC).

O SEO é econômico quando comparado a outras técnicas de marketing e requer a quantidade mínima de capital para maior exposição do site. O custo específico do SEO depende completamente do seu orçamento.

Ignorar o SEO é quase impossível quando os usuários estão constantemente usando mecanismos como o google para localizar o que estão procurando. Os sites obtêm tanto tráfego de seus sites otimizados que você precisa se envolver para ficar em disputa com outras empresas, por isso o SEO é tão eficaz.

É uma qualidade única das campanhas de SEO que você pode quantificar os resultados do SEO posicionando relatórios de SE, conversão de visitantes e outras facetas dessa natureza. O Google Analytics é um pacote de software oferecido, totalmente gratuito, que fornece dados abrangentes sobre os visitantes do seu site. Muitos profissionais de marketing on-line baseados no desempenho fazem uso deste software para compreender e otimizar a experiência do visitante e aumentar as conversões.

É provavelmente o software de análise mais utilizado para sites altamente visitados. A causa de sua popularidade se deve a dois componentes principais: é totalmente gratuito e muito flexível. O Google Analytics é capaz de monitorar quase todas as origens de tráfego, incluindo: PPC, mecanismo de pesquisa na Internet, anúncios em banner, redes sociais etc. Pode até detectar links clicados em documentos PDF. Todos esses componentes de rastreamento bem afiados seriam a força motriz por trás da popularidade da ferramenta.

O Google Analytics se conecta bem ao usar seu programa PPC e permite que os usuários medam seu sucesso de vendas até a palavra-chave, a área usada no site e muitas outras facetas específicas, com base no conhecimento do consumidor em sua configuração. A quantidade de uso, bem como o acesso gratuito, comprovam a estabilidade e a precisão do Google Analytics.
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O Google Analytics também pode ser escalável. Os usuários podem rastrear até 50 sites usando seu perfil de análise. O monitoramento dos visitantes do seu site ajudará nas decisões que você precisa tomar para gerar receita com seu site. As estatísticas fornecidas por este programa são inestimáveis ​​e necessárias para aprimorar o desempenho do seu site.

A ferramenta para webmasters do Google é a melhor ferramenta para um webmaster exibir seu site no Google.

O Google listará todas as páginas do seu site indexadas em um único local. Isso é útil no caso de você executar vários sites ou se criar sites para outras pessoas.

O Google é definitivamente um índice essencial e o uso das Ferramentas do Google para webmasters é realmente um método direto de informar ao Google que seu site existe. Você pode ter certeza de que, se sua página da web não estiver indexada, o Google não tiver ouvido falar sobre ela, então você poderá tentar aumentar seus backlinks para ela.

Se você possui um grande site e sua navegação é extremamente fraca, não se preocupe, pois o bot do Google ainda rastreará todas as suas páginas.

Quase todos os sites têm páginas de agradecimento, páginas de contato ou páginas de pedidos. Essas páginas não devem ser indexadas por razões óbvias. No mapa do site do seu site, você pode impedir que algumas páginas sejam indexadas pelo Google.

O Google mostrará uma lista de erros para o site que ele pode obter ao rastrear seu site. O Google pode mostrar erros de HTTP, erros de Sitemap, páginas não seguidas, páginas proibidas, páginas de tempo limite excedido e páginas fora de alcance.

As Ferramentas do Google para webmasters informarão exatamente quantas páginas estão disponíveis com links para sua página inicial e, separadamente, informarão quantas páginas disponíveis se conectam a outras páginas do seu site. Esses são realmente os principais dados que o Google usa para procurar o PR das páginas de cada um.

Você percebe que é necessário, por razões de SEO, que os links de volta contenham termos relevantes de palavras-chave. Usando o Google Webmaster, você pode observar quais termos as pessoas estão usando em seus backlinks.

Você deve usar as Ferramentas do Google para webmasters para se livrar de uma página completa do índice do Google que já estava indexada, mas que você deseja que não esteja agora.

As Ferramentas do Google para webmasters informarão quais palavras as pessoas estão digitando para encontrar seu site. Além disso, ele fornece esses detalhes, juntamente com exatamente em qual posição do mecanismo de pesquisa do Google os seus termos apareceram.

Você deve usar as Ferramentas do Google para webmasters para solicitar ao Google que indexe suas fotos. Defina a pesquisa aprimorada de imagens nas Ferramentas do Google para webmasters. Depois disso, verifique se você tem descrições completas das imagens (com palavras-chave relevantes) no atributo ALT de cada imagem.

Para completar, coloque também um atributo title, para que o usuário possa ver facilmente mais informações sobre a imagem, se desejar. Tudo isso ajuda o Google a indexá-lo melhor.



Capítulo 12: Onde posso encontrar mais informações sobre SEO?

A coisa sobre SEO é que sempre há mais para aprender. Você deve investir em sua educação em SEO como um projeto sério, de longo prazo e em andamento. À medida que a Internet evolui e mais empresas acessam o ciberespaço para se promover,
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a concorrência aumentará e apenas os profissionais de marketing mais astutos poderão se destacar.

Se você colocou as bases e aprendeu completamente sua profissão como profissional de marketing de SEO, terá uma chance muito maior de garantir que seu site seja o que aparece no topo dos resultados da pesquisa sempre que alguém digitar alguns termos relevantes no Google.

Abaixo listamos alguns dos melhores recursos online gratuitos para continuar sua jornada em SEO. Certifique-se de vê-los e reservar um tempo para se familiarizar com eles adequadamente. É apenas agindo que você pode obter resultados e, lembre-se, Roma não foi construída em um dia! -:

1. http://www.reviewmyweb.com

O ReviewMyWeb é um serviço on-line totalmente gratuito que demonstra como você faz o SEO versus a concorrência. Ele mede e reúne o desempenho da Web em relação aos concorrentes em todas as principais métricas de SEO e oferece dicas importantes sobre maneiras de melhorar seu desempenho em SEO.

2. http://www.dnsright.com/

Ferramentas gratuitas de DNS e rede. Execute verificações de porta, sempre verifique as listas negras do servidor de email smtp. Ferramentas: Traçar rota, Ping, Pesquisa NS, teste MX, Dig, pesquisa CNAME e muito mais.

3. http://www.sheerseo.com

Software de computador gratuito on-line para rastrear indicações de SEO com o tempo. Fornece visualizações atuais e históricas em uma interface gráfica definida. As indicações de SEO rastreadas pelo programa incluem: backlinks, SERP no Yahoo e google, análise de links de referência principais, RP de URLs optados, quantidade de páginas indexadas no Yahoo e google, densidade de palavras-chave.

4. http://seoreel.com

O SEOReel oferece vídeos e vídeos instrutivos para todos aqueles que buscam aprender métodos e recomendações de SEO. Inúmeros vídeos de SEO sobre pesquisa de palavras-chave, construção de links e qualquer outra coisa, tudo de graça.

5. http://www.wordtracker.com

Banco de dados compilado de palavras-chave que os indivíduos procuram. Informa com que frequência as pessoas procuram a palavra e quantos sites concorrentes usam o mesmo termo nos mecanismos de pesquisa. Oferta de teste gratuito disponível.

6. http://www.seokeywordranking.com

Acompanhe suas classificações nas SERPs com o tempo, preenchidas com gráficos e informações de rastreamento passo a passo. Inclui opções de exportação para Word e Excel. Os relatórios automatizados são enviados semanalmente ou mensalmente, com base em sua preferência.

7. http://www.linkvendor.com/seo-tools/seo-challenge.html

No desafio de SEO, dois domínios se enfrentam. Um total é determinado com um algoritmo auto-construído e o domínio que for o mais abundante em pontos será o vencedor.

8. http://www.prospectmx.com/professional-seo-link-building-services-

Crie uma estratégia de construção de links bem arredondada, observando o nosso diagrama de construção de links. Este gráfico torna claro a construção de links, considerando
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ligação descendente incorporada em 5 categorias principais. Este documento em PDF pode ser obtido para download gratuito no site do ProspectMX.

9. http://www.vertical-leap.co.uk/seo-tools/

Gadgets e ferramentas gratuitos para ajudar a reunir seu repertório de marketing na Internet da Vertical Leap.

10. http://www.b-seenontop.com

Uma empresa de SEO orgânica econômica na linha principal da Filadélfia PA. Envie-nos um email para entender exatamente como tornamos a otimização acessível. Personalizamos métodos para atender às necessidades e orçamento de nossos clientes e oferecemos uma avaliação gratuita do site.

11. http://www.text-link-ads.com/blog_juice/ Link Text Ads - Calculadora de Sucos de Blog

12. http://www.reelseo.com

Notícias sobre técnicas de marketing em mecanismos de busca de vídeo on-line. Dicas sobre como otimizar vídeos para SE (vídeo SEO ou VSEO). Guias de sites de compartilhamento de vídeos e notícias do setor de pesquisa de vídeo. Tudo o que você deve saber sobre vídeo SEO.

13. http://www.juiceanalytics.com/writing/introducing-concentrate-long-tail-análise de pesquisa /

Ferramenta de análise de pesquisa para ajudar muito a compreender e agir na cauda longa da pesquisa. Carregue dados de pesquisa do Google Analtyics junto com outras fontes comuns. Identifica sequências de pesquisa repetitivas, visualiza frases, filtra por palavras e resume o desempenho de cada palavra, padrão ou consulta.

14. http://www.easywebtech.com/rank/Alexa_Google_Rank_check_tool.php

Ferramenta de SEO tudo-em-um: Alexa Rank, Google Pagerank, Nº de páginas indexadas no Yahoo / Google / MSN, Nº de backlinks do Yahoo / Google / MSN e muito mais ... Google pr | Alexa Rank sempre verificar script | Tamanho da página | O backlink sempre verifica | Páginas indexadas pelo Google.

15. http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php

Essa ferramenta simula os mecanismos de pesquisa, exibindo o conteúdo de uma página da web, exatamente como os mecanismos de pesquisa o visualizariam. Além disso, exibe os hiperlinks que serão seguidos (rastreados) pelos mecanismos de pesquisa quando visitar a página da web específica.

16. http://www.webuildpages.com/cool-seo-tool/

Para um termo de pesquisa, encontra os 10 melhores resultados (bem como o seu URL) nas listagens do Google e, para cada um desses sites, encontra a classificação MSN e Yahoo, quantidade de páginas indexadas, links de retorno (domínio / página /. edu), classificação allinanchor e Alexa Traffic, idade do domínio (whois), idade do domínio (máquina de retorno), contagem de termos de pesquisa em todas as páginas, juntamente com um hiperlink para localizar páginas relacionadas no google.

17. http://www.serpengine.com

O SERPengine rastreia os 20 resultados mais eficazes de mecanismos de pesquisa para as palavras-chave que você está procurando. Ao monitorar os vinte resultados mais eficazes, os mestres da web, os profissionais de SEM / SEO e os blogueiros podem ver facilmente pela primeira vez como suas ações, as ações de seus concorrentes e as ações do Google afetam os rankings dos mecanismos de busca da página de resultados. Teste, assista, assuma o controle!
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18. http://www.essential-seo.com

O SEO gratuito mais útil da Web, treinamento em SEO, ferramentas e recursos de informação.
Junte-se a nós hoje.

19. http://www.CleverStat.com/

A CleverStat oferece soluções de software para SEO e classificação na web, gratuitas e gratuitas, incluindo análise de conteúdo do site, classificação da web e soluções de verificação de backlinks.

20. http://www.toprankblog.com/tools/social-bookmarks/

Crie links de favoritos para um blog e permita que as pessoas compartilhem e salvem seus artigos. Ferramentas gratuitas de publicidade no blog da Top-Rank.


Esta lista é apenas uma pequena amostra das informações disponíveis gratuitamente on-line, que podem ajudar a aprofundar seu conhecimento sobre SEO. Você também deve fazer sua própria pesquisa independente e participar de fóruns de marketing na Internet para obter as últimas notícias e opiniões de pessoas que estão implementando SEO diariamente em seus próprios sites. Felizmente, há informações suficientes aqui para você começar, então por que não começar hoje?
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